think Google

Son viajes de
negocios y placer.
Mayoria hombres de

entre 35y 45 afios
con un alto nivel de

ingresos, educacion
y ocupacion.
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> ASEQUIBLE

Mayor presenciade: Mayor presenciade: = Mayor presenciade: = Mayor presenciade:  Mayor presencia de:

- Escapadas urbanas - Rutas - Playa y aventura - Playa y relax - Trabajo y placer
- Viajes en multi gastronomicas - Cruceros - Vacaciones de - Viajes domésticos
ciudad - Escapadas urbanas campo

En general se compra como

% % % %
18 82 27 73 componentes separados.

paquete componentes paquete componentes paquete componentes paquete componentes  *Oportunidad para las agencias
separados separados separados separados de viajes.

ASI HA SIDO 2017 Cada vez se busca mas un conjunto de experiencias.
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INSPIRACION DIGITAL DISPOSITIVOS Y USO
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COMO INFLUYE EL SOCIAL MEDIA YOUTUBE, PRIMERA INSPIRACION
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OPORTUNIDAD PARA LAS MARCAS CUANDO YOUTUBE ES MAS UTIL

T _DESTINO

INSPIRACION

40 DIAS
PLANIFICANDO EL VIAJE
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online y offline

42+
solo online

TRAVEL 1 2%
" solo offline

ECOMMERCE CRECE SIGNIFICATIVAMENTE COMPRA ONLINE DE LOS COMPONENTES
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Las actividades y logistica son los servicios con mayor potencial para ser vendidos por adelantado.
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TRANSPORTE A DESTINO TIPO DE ALOJAMIENTO TENDENCIA

CRECIENTE VIAJE
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va en pareja

www.thinkwithgoogle.es




