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Video dunyasindaki pazar dinamiklerinin gegen yil igerisinde biraz
saptigini hepimiz biliyoruz. Kisacasi: izleyiciler artik dijitale gegiyor. 2015
yilinda 18 ila 49 yas grubu arasindakilerde TV izleme orani %4 azaldi ve
YouTube'da gecirdikleri sure %74 yukseldi.’

Bunun sonucu olarak: Dentsu Aegis Network'te musterilerimize daha
fazla online video satmaya basladik. Verimlilik konusunda onemli
arastirmalar yaptik ve isin asl, lineer TV'ye nazaran like-for-like YG'si
%50 daha yuksek.? MUsterilerimiz i¢in yeni kampanyalar planlarken para
akisini online videolara ve YouTube'a yonlendirip yonlendirmeyecegimizi

sorgulamak yerine nerede ve nasil yonlendirecegimizi sorguluyoruz.

YouTube'in iki ana reklam bigimi konusuna nasil yaklasacagimizi
belirlemek icin Google ile is birligi yaptik: atlanamayan 15 saniyelik
Google Preferred ve atlanabilir 30 saniyelik TrueView reklamlari.

Canli bir kontrollG deneyde ayni kisilere Dentsu Aegis Network'lin en
blyuk kutulanmis tiketim malzemeleri (CPG) markalarinin reklamini,
bahsettigimiz iki reklam tirunde ve farkli cesitlerde gosterdik, ayrica
CPG markasi sonugclarinin normal olup olmadigini gormek igin de diger
kategorilerden ek olarak bes kampanyayi da test ettik.

‘Lineer TV'ye gore like-for-like YG's1 %50
daha yuksek''

Sonug olarak: YouTube'a yatirim yapmanin birgok etkili yolu oldugunu
ogrendik ve ayrica normalden ¢ok daha kolay da olabiliyor. Hem Google
Preferred hem de TrueView'dan pazarlama hedefi ne olursa olsun sonug
elde edebiliyorsunuz. Bunlarin birlestirdiginizde ise ¢ok daha iyi sonuglar
alabiliyorsunuz.

Satin alma donisim hunisi boyunca iki bi¢cim de artis
saghyor

Kampanyalar ister Google Preferred'de isterse de sadece TrueView
Uzerinde gerceklesiyor olsun, test ettigimiz markalarda huni boyunca
onemli yukselisler gozlemledik. Orkestralarini olusturmak igin
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markalarin secebilecegi alet sayisi arttikga deneyimizin de gosterdigi
gibi hem Google Preferred hem de TrueView, marka bilinirligi
olusturarak ve reklam ¢agrisimi saglayarak ilgi odagi olusturabiliyor
veya daha hafif bir etkiyle marka sempatisi ile satin alma egilimine
sebep olabiliyor.

Google Preferred, TrueView'e eklendiginde donisim
hunisinin tst kisminda artisa yol acabilir

Google Preferred programlarini MTV, Bravo ve TBS gibi ilgi tabanli
kanallarda oldugu sekilde Yiyecekler ve Tarifler, Eglence ve Popliler

Kultdr ve Haberler biciminde ele aliyoruz. Testimizde bu degerli envanter
YouTube'ln tutkulu kitleleriyle bir araya gelip sadece TrueView tabanli
kampanyalara eklendigi zaman musterilerimizin kampanyalarinin yalnizca
erisimini genigletmekle kalmayip dontstm hunisinin Ust kisminda da
onemli bir etki yaratti.

* Test edilen reklamlarin altisindan bes tanesi yalnizca TrueView'ln
30 saniyelik reklamlariyla kiyaslandiginda dondsuim hunisinin dst
kismindaki sonuclarda onemli yikselisler gosterdi.?

* Enyuksek puana sahip reklam, marka bilinirliginde %165 ve reklam
hatirlanabilirliginde yiikselis gosterdi.

Doéndsim hunisinin alt kismindaki sonugclari
desteklemek icin TrueView'u ekleyin

Google Preferred'de yayinlanmakta olan bir kampanyaya TrueView
eklendiginde donustm hunisinin alt kismina dogru tzerinde distinme
artinilabilir. Bulgularimiz:

* Test ettigimiz alti reklamin {i¢ tanesi, yalnizca Google Preferred
kullanimina kiyasla TrueView ile birlikte oldugunda dondsum hunisinin
alt kismindaki metriklerde daha fazla yukselis gosterdi.

* Reklam karmasina atlanabilir TrueView reklamlar eklendiginde en
yuksek puana sahip reklam, satin alma amacinda %59’luk bir artis
elde etti.
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Bu, izlenmelerin ve tamamlanma oranlarinin hikayenin tamamini
anlatmadiginin onemli bir animsaticisi. Belki de TrueView atlanabilir
reklamlarinin gcunt eski bir pazarlama 6zdeyisi olan; asagi yukari
bir markanin satislarinin %80'ini hedef kitlenin %20'si gerceklestirir
ile agiklamak mumkdun olabilir. Atlama dugmesi sayesinde gercekten
ilgilenen insanlar bulunup ilgi duymayan kisiler ayiklanabiliyor.

Baslangig icin basit bir gerceve

Bu sonuclar, planlayicilarimiza baslangi¢ olarak basit bir cergeve sunuyor:

Tam Donusum Donigtim Hunisinin Dontstm Hunisinin
Hunisi Ust Kismi Alt Kismi

TAKVIYE iGIN

Google Preferred veya TrueView'a Google Google Preferred'e
TrueView Preferred'i ekleyin. TrueView'u ekleyi

DENEYIN

ikisi de doniistim hunisi TrueView'a 15 saniyelik 15 saniyelik Google
boyunca yiikselis Google Preferred reklamlari  Preferred reklamlarina
NEDEN? saglayabilir. eklendiginde 6 reklamdan 5 TrueView eklendiginde 6
tanesi doniisiim hunisinin reklamdan 3 tanesi doniisiim
st kisminda yikselig hunisinin alt kisminda
gostermistir. ylkselig gostermistir.

Bu deney ayni zamanda kesfetmeyi cok istedigimiz yeni ve heyecan
verici sorular da dogruyor. Google Preferred ve TrueView karisimini
kullanmakta olan musterilerimiz icin her bicimin kendine 6zgu guclu
yanlarindan nasil yararlanabilecegimizi benzersiz bir yaklasimla
kesfetmeye calisiyoruz.

Verileri inceleyerek musterilerimizin online videoya yatinmlarindan en iyi
sonucu almalariicin yeni yollar bulmalarina yardimei oluyoruz.

Metodoloji

YouTube'da canli olarak toplam 6.004 denek Uzerinde ev ortaminda
kontrollu bir deney yapildi. Denekler 18 ila 54 yaslari arasinda ABD'de
ikamet eden, farkli yas ve cinsiyet gruplarindan, kisisel bilgisayar veya
Android’li akilli telefon kullanan ve bir aydan uzun bir stredir YouTube
kullanan kisilerdi.
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Kaynaklar

'Google tarafindan yetkilendirilen Nielsen ¢alismasi, ABD; TV, mobil ve
masausttnde kitlenin gegirdigi vakit, Kasim 2015.

’Data2Decisions TV Stack Meta-Analysis 2015.

*Reklamlarin testte Google Preferred ve TrueView ya da sadece TrueView

aracligiyla ayni sayida izlenme almasi saglanmistir.
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