CASO DE EXITO

TrueView for Action
como generador de
Negocio incremental
para la nueva App de
imagin a través de
YouTube

Gran impacto de las campafias de YouTube
en las descargas de imagin gracias a
formatos notorios orientados a la acciony
con una estrategia de audiencias avanzadas

El Reto

Tras probar distintos formatos dentro del entorno de YouTube
con resultados éptimos, el proximo paso consistia en ir un
poco mas alla en cuanto a medicién y audiencias. Asimismo,
el objetivo se focalizé en sacar el maximo partido a los
recursos de video disponibles, haciéndose eco y maximizando
las campafias de Television tradicional existentes.

El Enfoque

La marca contaba con una amplia variedad de creatividades
muy atractivas, por lo que desde Labelium Play, la nueva
unidad del grupo Labelium enfocada a acelerar el negocio de
los anunciantes dentro del entorno digital audiovisual, y de la
mano de Google, se planted una estrategia con el formato
TrueView for Action con un objetivo de leads de descarga de
la aplicacion. El objetivo era dual: conseguir visibilidad de la
marca a la vez que se fomentaba la accién por parte de los
usuarios. Asimismo, se implementaron diversos estudios de
incrementalidad que pudieron medir el impacto directo de las
campaiias de YouTube en el negocio, y se hizo uso de
Cross-Network Reports para observar la asistencia a la
conversion.

Los Resultados

El formato TrueView for Action permitio registrar un volumen
considerable de conversiones incrementales (+38,4% en
usuarios impactados por TV4A), asi como un impacto directo
en objetivos de marca, como el recuerdo del anuncio, y en las
bisquedas. En este sentido, pudo apreciarse que los usuarios
impactados por las campaiias de YouTube realizaban un 54%
mas busquedas vs. usuarios no impactados.
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El desarrollo de una estrategia de estudios de
incrementalidad a lo largo del funnel fue clave para
medir el impacto real de las campafias de imagin en
YouTube, no solo teniendo en cuenta objetivos de
marketing, sino también objetivos de negocio para
demostrar la rentabilidad.
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